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Projet BeAware : les Jeunes Ambassadeurs.rices mènent une 
campagne européenne pour la sécurité numérique avec plus  

de 1 268 187 vues 

La campagne BeAware Young Ambassadors, une initiative européenne 
innovante, a mobilisé des jeunes de plusieurs pays pour promouvoir la sécurité 
numérique et lutter contre l'exploitation et les abus sexuels en ligne (OSEA). 
Pendant quatre mois d’activités intenses sur les réseaux sociaux, les jeunes 
ambassadeurs.rices ont obtenu des résultats impressionnants, engageant des 
milliers de personnes dans des discussions sur la responsabilité numérique, la 
prévention et l’autonomisation en ligne. 

Une initiative européenne pour la sécurité numérique 

Le projet BeAware, disponible sur https://beawareproject.eu/, a été créé pour 
donner aux jeunes et aux communautés les moyens de relever les défis croissants 
liés à la sécurité en ligne. À travers le Concours des Jeunes Ambassadeurs.rices, 
des participant.es âgé.es de 18 à 30 ans ont été sélectionné.es dans chaque pays 
partenaire pour diriger une campagne numérique, en créant du contenu sur 
TikTok, Instagram et Facebook. 

Chaque ambassadeur.rice a travaillé pendant un mois, utilisant différents formats 
tels que reels, stories, shorts, carrousels et infographies. L’objectif était clair : 
sensibiliser aux risques numériques, promouvoir des comportements sûrs et 
mettre en avant les ressources offertes par le projet BeAware. 

Le projet est coordonné par l’association D’Antilles et D’Ailleurs (DA&DA) et 
cette activité visait à donner la parole aux jeunes et à les encourager à devenir des 
leaders du changement dans leurs communautés numériques, pour démontrer 
que, lorsqu’ils disposent des outils et de l’espace pour créer, ils peuvent mobiliser 
leurs pairs et générer un véritable impact (https://www.dantillesetdailleurs.org). 

Résultats de la campagne 

La campagne, qui s’est déroulée entre mai et août 2025, a permis aux jeunes 
ambassadeurs.rices d’obtenir des résultats significatifs : 

 Nombre total de vues : plus de 1 268 187 

 Nombre de likes cumulés : plus de 17 860 
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 Nombre de publications analysées : 30 contenus principaux, sous 
différents formats 

Certaines vidéos ont dépassé 275 000 vues et d’autres ont reçu plus de 3 400 likes, 
démontrant le potentiel viral des messages combinant un storytelling visuel fort 
et des thèmes pertinents, tels que la prévention de l’exploitation sexuelle en ligne. 

La gagnante du Concours des Jeunes Ambassadeurs.rices vient du partenaire 
The Smile of the Child (TSoC) (https://www.hamogelo.gr) et est l’influenceuse 
Pamairii (https://www.instagram.com/pamairii/), qui a obtenu plus de 9 800 
likes et plus de 586 323 vues sur des publications liées à la campagne BeAware. 
Vous pouvez consulter l’une de ses publications ici : 
https://www.instagram.com/p/DMAawCVKxS_/ 

La gagnante sera invitée à participer à la conférence finale du projet et à se rendre 
en Martinique en novembre 2025. Lors de l’événement, elle pourra présenter ses 
résultats, partager ses expériences et inspirer d’autres jeunes à rendre le monde 
numérique plus sûr. 

Pour ce suivi, chaque partenaire a surveillé les vues, likes, commentaires et portée 
sur une base hebdomadaire, en ne prenant en compte que les données jusqu’à 7 
jours après la dernière publication afin d’assurer une évaluation équitable. 

« La participation active des jeunes est essentielle pour lutter contre les menaces 
numériques. Cette campagne a prouvé que, bien guidés, ils peuvent mener des 
conversations cruciales sur la sécurité et l’autonomisation en ligne », déclare 
Teresa Valente, coordinatrice de Storytellme et partenaire du projet 
(https://storytellme.eu/pt/eu-projects/). 

La campagne BeAware Young Ambassadors a démontré que les jeunes peuvent 
être des agents de transformation dans le monde numérique, en touchant des 
centaines de milliers de personnes et en favorisant une culture de sécurité et de 
prévention en ligne. Avec plus de 1 268 187 vues et des milliers d’interactions, 
l’initiative a non seulement dépassé les attentes, mais a également posé les bases 
d’un mouvement européen durable pour la protection et le bien-être numériques. 

 
Pour plus d’informations : 

https://beawareproject.eu/ 

https://www.facebook.com/profile.php?id=61561120483784 / 

https://www.linkedin.com/in/be-aware-project-6b0a88315/   

https://www.instagram.com/be_awareproject/ 
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